
 

Submission 2 ‐ Royal Mail to engage in marketing ADPs for profit and reduce the carbon footprint. 

The Review of the Projected Costs within Royal Mail’s Business Plan / Public version makes no mention of ADPs or the 

carbon footprint. This is a major omission. 

In addition to being much more convenient to the receiver if they own an ADP they would save Royal Mail the cost of 

re‐delivery to a collection point and save the recipient the time and fuel used to collect their parcel from that point. 

Even if these returns cost only 50p each to Royal Mail and £10.94 (the average cost calculated by IMRG to collect from 

the sorting office) to the delivering party, it amounts to considerable sum and use of fuel over the year.  1/2 a litre of 

fuel gives 3.1 miles which is quite a short return journey and many will be much more but many will walk/travel by bus 

so we consider ½ a litre a conservative estimate.  

Using the figures detailed in the report namely 1400 sorting offices and that a small office like Yeovil advised me that 

they have an average of 400 small parcels a day the total figures are staggering. 

SO  No  Daily  days  Total Year  Cost  £   Notes 

1,400  400  560,000  300  168,000,000  £0.50 84,000,000 To Royal Mail 
1/2 a 
litre  84,000,000 Extra Fuel Use 

10.94 1,837,920,000 Cost to client to Collect 

2,005,920,000 Total Cost 

If 10% had an alternative delivery point  10% 200,592,000 Total Cost 

10% 8,400,000 Cost Saving to Royal Mail 

8,400,000 Litres of fuel saved 

10% 183,792,000 Savings to client. 

Number of households in UK  22,000,000

Possible market  10% 2,200,000

Probable gross margin to R. M./P.O.  £100 £220,000,000 over say 10 years 

£10 £22,000,000
Each 
year 

Probable net margin to R. M./P.O.  £50 £110,000,000 over say 10 years 

£10 £11,000,000
Each 
year 

     

 

   
Plus saving in redundancies using staff to market/supply/fit the boxes.  
 
Previously at their request we have introduced Royal Mai to Gantner who supply and fit special boxes for Austria’s 
postal Service ‐but this requires a very large investment for Royal Mail and for which they cannot charge to recover their 
costs whereas using the private sector they can improve their service, reduce costs and possibly postal charges and 
make a profit at the same time. 
 
Through the Post Office they sell card board boxes etc., to assist the delivery of parcels which carrying the Post Office 
logo and this would be the perfect outlet for them.  
 
 
 
   



 
In attachment 2 there is a vital question to the recipients ‐ namely 

Distribution contributes significantly to the UK’s carbon footprint. If a carbon–friendly 
delivery alternative was available, would you choose it over a traditional method? 
Yes 72.1%      
 
We argue that not only the Royal Mails saving in fuel should be considered but that extended by their customers going 
to collect their parcels.              
 
 
Submission 2  
Royal Mail, through its subsidiary The Post Office to (a) investigate the market of ADPs and other profitable products (b) 
allow the Post Office to market alternative delivery points. 

 
Attachment 
1 How the IMRG calculate it costs an average of £10.94 to collect a parcel from the depot/sorting office. 
2 Major aspects of Alternative Delivery Points as it refers to the delivery client.  
3 Our calculations so you can amend costings, ‐ increase /reduce fuel usage.  
 

 





 
 



   

   
 


